Zataczniki do rozporzadzenia Ministra
Rodziny, Pracy i Polityki Spofecznej
zdnid....ceeee(poz. L)

Zatgcznik nr 1

UPROSZCZONA OFERTA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

POUCZENIE co do sposobu wypetniania oferty:

Ofertg nalezy wypetni¢ wytacznie w biatych pustych polach, zgodnie z instrukcjami umieszezonymi przy poszczegdlnych polach
oraz w przypisach.

Zaznaczenie gwiazdka, np.: ,pobieranie*/niepobieranie*” oznacza, ze nalezy skresli¢ niewlasciwg odpowied?, pozostawiajac
prawidiowa. Przyktad: ,pebieranie/niepobieranie*”.

I. Podstawowe informacje o ztozonej ofercie

1. Organ administracji publicznej, Urzad Miasta Swietochfowice
do ktérego adresowana jest oferta

Art. 19a ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku

; ; toz f :
2. Tryb, w ktérym ziozono oferte publicznego i o wolontariacie

Rozwijanie kultury muzycznej i inspirowanie zycia koncertowego w
wojewodztwie Slaskim, poszerzenie kregu odbiorcow muzyki

3. Rodzaj zadania publicznego? klasycznej i opieka nad niekomercyjnymi wydarzeniami
artystycznymi,
Koncert ,Polifonia ex Polonia w ramach 11. Miedzynarodowy Festiwal im.
4. Tytut zadania publicznego G. G. Gorezyckiego
Data 19.11.2016 Data 04.12.2016

5. Termin realizacji zadania publicznego?

rozpoczecia zakoriczenia

Il. Dane oferenta (-6w)

1. Nazwa oferenta (-6w), forma prawna, numer Krajowego Rejestru Sadowego lub innej ewidencji, adres siedziby oraz
adres do korespondencii (jezeli jest inny od adresu siedziby)

Stowarzyszenie Gorczycki.pl
KRS 0000315958

Ul. Srebrna 5

41-907 Bytom

2. Inne dodatkowe dane kontaktowe, w
tym dane oséb upowaznionych do
sktadania wyjasnieri dotyczacych oferty (np.
numer telefonu, adres poczty elektronicznej,

numer faksu, adres strony internetowej) .
www.gorczycki.pl

Ill. Zakres rzeczowy zadania publicznego

1. Opis zadania publicznego proponowanego do realizacji wraz ze wskazaniem, w szczegélnoéci celu, miejsca jego
realizacji, grup odbiorcéw zadania oraz przewidywanego do wykorzystania wkiadu osobowego lub rzeczowego

u Rodzaj zadania zawiera si¢ w zakresie zadar okreélonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnoci pozytku
publicznego i o wolontariacie.
) Termin realizacji zadania nie moze by¢ dtuzszy niz 90 dni.




OPIS ZADANIA:

Migdzynarodowy Festiwal im. G. G. Gorczyckiego to najwigksza impreza muzyczna wojewddztwa élaskiego, ktérej gtéwnym
celem jest tworzenie w oparciu o wspétprace kilkunastu najwigkszych miast regionu znaczacego festiwalu, ktéry jest jedna z
najatrakeyjniejszych wizytdwek kulturalnych Slaska w Europie.

Festiwal odbywa sig od 6 lat i udowodnit poprzez swéj szybki rozwdj, iz jest to juz najwieksza impreza muzyczna na Slasku, w
ktdrej rokrocznie uczestniczy coraz to wiecej stuchaczy.

Taka formuta pozwala zaréwno mieszkaricom poszczegdinych miast dotrze¢ do czotowych artystéw europejskich oraz
promowac miasto w duzej kampanii reklamowej i przyciaga¢ gosci z réznych stron Polski ze wzgledu na charakter koncertéw.

Festiwal ma na celu promocjg muzyki klasycznej w najlepszym wykonaniu i unikatowym repertuarze, w ktérej uczestnicza
najlepsze polskie i zagraniczne zespoty oraz promocje polskich mtodych talentéw, a takze promocje najwybitniejszego
polskiego kompozytora polskiego baroku - G. G. Gorczyckiego, ktéry nazywany jest polskim Haendlem.

Festiwal ponadto promuje polskie zespoty i twérczosé kompozytoréw polskich poprzez zapraszanie znakomitych zespotéw
zagranicznych, z ktérymi prowadzi wymiane artystyczng i zamawia program do wykonania z twérczoécia polska.

Tak szybki rozwéj festiwalu jest mozliwy dzigki bliskim relacjom z mediami, ktére kazdego roku rozwijamy w oparciu o zasade
wzrostu obopdlnych korzysci.

Jak co roku jeden z unikatowych koncertéw chcemy zaprezentowaé sie w Swietochfowicach w Muzeum Powstar Slaskich.

,Polifonia ex Polonia” — to koncert z pertami wokalnej twérczoéci kompozytorow barckowych i wezesnego klasycyzmu, ktéry
zaprezentuje jeden z najlepszych polskich barytonéw, solista Opery w Salzburgu — Jarostaw Kitala z towarzyszeniem Hanny
Balcerzak.

TERMIN KONCERTU: 21 listopada 2016 .

CELE ZADANIA:

Gtéwnym celem festiwalu jest tworzenie w oparciu o wspélprace kilkunastu najwiekszych miast

regionu znaczacego festiwalu, ktory staje sie jedng z najatrakcyjniejszych wizytowek kulturalnych

Polski w Europie. Ponadto utrwalanie i wzmacnianie polskiego dziedzictwa kulturowego jakim jest osoba i twérczoéé G.G.Gorczyckiego oraz
tworzone podczas festiwalu projekty artystyczne.

CELE NINIEJSZEJ EDYCJI SA NASTEPUJACE:

CELE ARTYSTYCZNE:

1. Zaproszenie najwigkszych kreatorow muzyki klasycznej; stuchacze w Swigtochiowcach jak co roku beda mieé okazje zapoznaé sie
z najlepszymi inerpretatorami swojej epoki w koncercie ,,Polifonia ex Polonia” — Jarostaw Kitala i Hanna Balcerzak.

2. Prezentacja unikatowego repertuaru, ktéry nie wystgpuje na rynku muzycznym w najlepszym wykonaniu - koncert w
Swietochtowicach, na ktérym zabrzmia polskie zabytki muzyki barokowej, z uwzglednieniem dorobku patrona festiwalu —
G.G.Gorczyckiego, ktore to zespot wykona po raz pierwszy po ponad 300 latach od swojej premiery.

3. tatwy dostep do kultury w najlepszym wykonaniu poprzez darmowy wstep.
4.  Zaprezentowanie ,Dziet wszystkich” Grzegorza Gerwazego Gorczyckiego w najlepszych $wiatowych wykonaniach

5. Nagranie ,Dziet wszystkich” G.G.Gorczyckiego w wersji , Live” jako najbardziej cenionego wykonawstwa przez stuchaczy. Bedzie
to pierwsze w historii nagranie wszystkich dziet polskiego kompozytora barokowego w najlepszych swiatowych interpretacjach!

6. Stworzenie rynku muzycznego dia poliskich (z naciskiem na $laskich) artystow, na ktérym beda miec co roku okazje prezentowac
sig oraz beda mie¢ moiliwos¢ do wspétpracy z zaproszonymi Gosémi festiwalu (stworzenie duzego i prestizowego festiwalu
pozwala na promowanie $lgskich artystow poza regionem w postaci zaproszeri ze strony Gosci zagranicznych).

7. Zaprezentowanie polskiej publicznosci repertuaru, ktory nie funkcjonuje w obiegowym zyciukoncertowym w najlepszych
Swiatowych wykonaniach. Koncerty dopetnig wyktady i seminaria oraz projekcje multimedialne podkreélone ,gra éwiatet” we
wczesniej przygotowanym scenariuszem. Taka kompletna prezentacja artystyczna muzyki przycigga na festiwal rokrocznie ok.
15.000 stuchaczy!
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Utrwalanie i wzmacnianie polskiego dziedzictwa kulturowego poprzez wprowadzenie do repertuaru Swiatowej klasy
wykonawcow polskich kompozycji oraz nagranie ich interpretacji, ktére zachowane zostang na state w polskiej i éwiatowej
kutturze!

Tworzenie warunkdw do wspoétpracy migdzynarodowej — znakomity brytyjski dyrygent i kontratenor zaprosi polskiego barytona —
J.Kitale do wspoétpracy przy koncertach w Wielkiej Brytanii.

Zaproszenie najwigkszych europejskich kreatoréw muzyki klasycznej; stuchacze beda mieli okazje zapoznad sie z najlepszymi
inerpretatorami swojej epoki, m.in.: Concerto Koln, Canadian Brass, Andreas Scholl, Baroque Ensemble, London Baroque, Tonus
Peregrinus, Capella Cracoviensis, Paul Esswood, Camerata Silesia, Leszek Mozdzer, Narodowa Orkiestra Symfoniczna Polskiego
Radia, Sinfonietta Cracovia, Capella Gorczyckiego i wielu innych.

Umotliwienie mtodym muzykom ~ laureatom konkurséw szkét érednich — zaistnienia na profesjonalnej scenie i nabierania
doswiadczenia wsréd najwigkszych kreatorow muzyki.

Wspotpraca z innymi dziedzinami sztuki - wystawienie obrazéw, fotografii oraz filméw multimedialnych podczas koncertéw
festiwalowych; ponadto odbywanie praktyk przez studentéw Wyiszej Szkoly Zarzadzania Ochrony Pracy podczas catego festiwalu
w celu nabierania do$wiadczenia i przygotowania w zawod?zie.

CELE PROMOCYINE:

Prezentacja unikatowych dziet muzyki europejskiej — w Swigtochiowicach zabrzmia arcydziefa polskiej muzyki barokowej, ktére
nie byly wykonywane w Polsce od ponad 200 lat!

Promocja miasta w pozytywnej ogélnopolskiej kampanii reklamowej festiwalu.

Poszerzanie kregu mitosnikow i odbiorcdw muzyki poprzez prezentacje dziet poza salami koncertowymi (w koéciotach) w celu
docierania do nowych grup odbiorcéw.

Pozyskiwanie parterow zagranicznych i wymiana artystyczna w celu promacji polskich artystéw i polskiej muzyki (kultury).
Promocja polski odnoszac sie do wybitnej postaci w historii polskiej muzyki — Grzegorza Gerwazego Gorczyckiego.
Promocja tworczosci G.G.Gorczyckiego — najwiekszej postaci w muzyce ziemi $laskiej.

Promocja regionu odnoszac sie do realizacji najwigkszego siaskiego festiwalu jakim jest niniejsza impreza.

Promocja miasta i regionu jako osrodka kultury muzycznej poprzez odwotanie sig do skojarzeri z nazwiskiem urodzonego na
Rozbarku jednego z wybitniejszych kompozytoréw europejskiego baroku (najwybitniejszego élaskiego kompozytora w historii) -
Grzegorza Gerwazego Gorczyckiego.

Promocja kultury polskiej i wspétpraca z zaproszenymi Gos émi z zagranicy w celu wzajemnej wymiany artystycznej (zagraniczni
Goscie w zamian za ich zaproszenie na festiwal, zapraszaja zesp6t festiwalowy oraz zespoly miast festiwalowych na wlasne
festiwale).

Zapraszanie najwigkszych kreatorow muzyki do koncertow.
Stworzenie rynku muzycznego dla polskich artystéw zapraszajac na koncerty.

Prezentacja unikatowych dziet muzyki polskiej i europejskiej — premierowe wykonania, ktére utrwalone i prezentowane beda
przez telewizje i radio (w tym transmisje na zywo do TV i radio).

Wspieranie i promowanie miodych muzykéw, ktérzy odnosza liczne sukcesy na konkursach krajowych i zagranicznych dla ktérych
najwigksza forma motywacji jest mozliwo$c¢ publicznej prezentacji swoich umiejetnosci.

Promocja muzyki klasycznej w mediach ogélnopolskich — wspdlpraca z patronami medialnymi zainteresowanymi festiwalem do

prezentacji na polu ich dziatan:

e  premierowe wykonania, ktére utrwalone i prezentowane beda przez telewizje i radio {w tym transmisje na zywo do TV i
radio).

e  Dziesigtki audycji radiowych i telewizyjnych.

e  Setki zaproszen, relacji i recenzji z koncertow.

s  Ukazanie sig w nakfadzie 220.000 egzemplarzy najlepszego artykutu festiwalu (gléwna nagroda warsztatéw dziennikarskich).

e  Ponad 600 zajawek telewizyjnych i radiowych.




e Setki artykutéw w Internecie.
e  Profile spotecznosciowe do prezentacji festiwalu.

15. Pozyskiwanie partnerow {czolowych zespotow) w Polsce, ktére pozyskujg $rodki na wystepy podczas Festiwalu —~Narodowa
Orkiestra Symfoniczna Polskiego Radia w Katowicach, Filharmonia $laska, Sinfonietta Cracovia, Camerata Silesia zagraja po
jednym koncercie na rzecz festiwalu. Suma powyiszych porozumien na rzecz festiwalu wynosi ok. 200.000 zt.

16. Poszerzenie wspdtpracy kulturalnej pomiedzy miastami Gérnego Slaska zainteresowanymi realizacjg wspolnego przedsiewziecia
kulturalnego.

17. Stworzenie warunkéw do wspétpracy artystow muzykéw z réznych srodowisk (w tym wymiana regionalna) i przedstawicieli
innych dziedzin sztuki.

18. Pogtebienie wspdtpracy z europejskimi placowkami kulturalnymi i sakralnymi w celu promocji polskiej kultury (polskich twércow i
artystow).

CELE EDUKACYINE:

1. Festiwal ma na celu uczycii przedstawiac literature muzyczna, ktéra w ogdle nie wystepuje w obiegowym repertuarze, ani na
zadnym innym festiwalu o podobnej tematyce.

2. Warsztaty teoretyczne i dziennikarskie - edukacja nowych grup spotecznych poprzez warsztaty dziennikarskie — wydanie specjalnej
gazetki z najlepszymi artykutami oraz publikacja w mediach ogdlnopolskich.

3. Stworzenie warunkow dla miodych muzykéw — laureatéw konkurséw szkét srednich — zaistnienia na profesjonalnej scenie i
nabierania doswiadczenia wéréd najwiekszych kreatoréw muzyki.

4. Dostarczenie specjalnych darmowych zaproszen na koncerty dla szkot artystycznych.
5. Edukacja spoteczeristwa (wsrdd roznych Srodowisk) za pomoca koncertow festiwalowych i sfowa zapowiadajacego.

6. Profesjonalizacja rynku artystycznego — przeprowadzenie praktyk dla studentéw Wyiszej Szkoty Zarzadzania Ochrony Pracy
Wydziat Kulturoznawstwa podczas catego festiwalu w celu nabrania doswiadczenia i przygotowania w zawodzie.

CELE SPOLECZNE:

1. Akcja charytatywna ,Sladami Gorczyckiego” —idac droga 2ycia patrona festiwalu, podczas catego festiwalu promujemy idee
Fundacji ISKIERKA oraz ich produkty (w tym Dziecieca Orkiestre Onkologiczng). Bezposrednie dotarcie z informacjg podczas
koncertow, warsztatow, reklamy medialnej festiwalu odnosi wielki sukces, co zostato docenione przez fundacje w roku 2012, ktéra
to festiwalowi przyznata nagrode na gali koncertowej , Pasja zycia”.

2. Dostarczenie specjalnych darmowych zaproszeri na koncerty dla podopiecznych réznych fundacji i osrodkéw pomocy spotecznej.

3. Wozrost wartosci tozsamosci spofecznej odnoszgc sie do Gorezyckiego jako dziedzictwa
kulturowego, ktory wykonywany i nagrywany jest przez swiatowej klasy artystow.

4. Budowanie tozsamosci kulturowej poprzez wykorzystanie polskiego repertuaru i tematéw seminariéw o muzyce polskiej.
5. Integracja artystow polskich i zagranicznych poprzez wspdlne koncertowanie oraz przygotowanie do projekcji artystycznych.

ODBIORCY ZADANIA:

Poprzednie edycje pokazaly szeroki odbidr festiwalu. Adresowany jest on do kaidego, a to ze wzgledu na oryginalnosd
projektu, czas, miejsce i charakter festiwalu oraz znakomitych wykonawcéw.

W KONCERCIE UCZESTNICZYC BEDA:

1) osoby w srednim przedziale wiekowym i osoby dojrzate wiekowo ~ przedziat wiekowy 36 — 70 lat (repertuar, miejsce,
charakter koncertéw),

2) osoby mtode — przedziat wiekowy 25 — 35 lat {repertuar, wykonawcy, charakter koncertow),

3) melomani sztuki (wykonawcey, repertuar),

4) laicy (miejsce wyjscie z koncertami poza sale do tego przeznaczone, repertuar — muzyka dobrze odbierana przez kazdego,
darmowy wstep, che¢ poznania czego$ nowego),

5) osoby o usytuowanej pozycji zawodowej i 2yciowej (repertuar — moda na muzyke dawna, wykonawcy, prestiz,




wyjatkowosé koncertéw, mozliwoéci zdobycia nowych, kontaktéw — czesto wéréd wtadz miasta, politykéw, artystéw,
biznesmenodw, itp.),

6) osoby o mniej ustabilizowanej sytuacji zyciowe] (miejsce — wstep wolny na koncerty,

7) mtodziez szkolna i studenci w tym uczestnicy warsztatow (repertuar, wykonawcy, miejsce, czesto osoby, ktére poprzez
udziat w koncercie, pragna zaznajomi¢ sig z pierwszymi wykonaniami dziet muzycznych, w wykonaniu najwyzszej kiasy
wykonawcow danej dziedziny),

8) potencjalni odbiorcy innych krajéw europejskich za sprawa zaproszonych artystéw i programu.

MIEJSCE ZADANIA:

Muzeum Powstan Slaskich w Swietochtowicach

KAMPANIA REKLAMOWA:

Reklama o zasiggu miedzynarodowym z 20 oficjalnymi Partnerami medialnymi:

- TELWIZIA (4): TVP INFO, TVP Kultura, TVP Katowice, TV Sfera,

- RADIO (3): RMF Classic, Polskie Radio Katowice, Radio eM,

- PRASA (7): Polska The Times Dziennik Zachodni, Gos¢ Niedzielny, TwojaMuza, Newsweek, Metropaolia Silesia, Ultramaryna, ArtPost
- INTERNET (5): www.onet.pl, www.polmic.pl, www.naszemiasto.pl , www.silesiakultura.pl, www.pelniakultury.pl,

- OUTDOOR (1): Stroer

- oraz media lokalne.

TELEWIZ)A:

- spoty reklamowe — 350 szt.,

- zapowiedzi w programach kulturalnych i wiadomosciach,

- wywiady i relacje,

- zapowiedzi na telewizyjnych stronach internetowych,

- Telewizja wewngtrzna Narodowe] Orkiestry Symfonicznej Polskiego Radia (okres 2 tygodni),
- konkursy artystyczne,

- film podsumowujgcy.

RADIO:

- spoty reklamowe — 150 szt.,

- zapowiedzi w programach kulturalnych i wiadomosciach,
- wywiady z artystami,

- relacje,

- zapowiedzi na radiowych stronach internetowych,

- konkursy artystyczne,

- spoty interaktywne.

PRASA:

- 2 krotne wydrukowanie reklamy w miesieczniku Forbes,

- 2 krotne wydrukowanie reklamy w tygodniku Newsweek,

- 5 krotne wydrukowanie reklamy w Polska The Times Dziennik Zachodni,
- 2 krotne wydrukowanie reklamy w Gazecie Wyborczej,

- 2 krotne wydrukowanie reklamy w Tygodniku Powszechnym,
- 2 krotne wydrukowanie reklamy w Naszemiasto.pl,

- 2 krotne wydrukowanie reklamy w Twoja Muza,

- 2 krotne wydrukowanie reklamy w dzienniku Fakt,

- 2 krotne wydrukowanie reklamy w Gosciu Niedzielnym,

- 1 krotne wydrukowanie reklamy w ArtPost,

- 2 krotne wydrukowanie reklamy w Rynek 7,

- 2 krotne wydrukowanie reklamy w Zyciu Bytomskim,

- 2 krotne wydrukowanie reklamy w Metropolia Silesia,

- 2 krotne wydrukowanie reklamy w Chorzowianin,

- 1 krotne wydrukowanie reklamy w SosnArt,

- 1 krotne wydrukowanie reklamy w Gazeta Wodzistawska,

- 1 krotne wydrukowanie reklamy w

- nakiad 220.000 szt. artykut z warsztatéw dziennikarskich,

- 3 krotne wydrukowanie modutéw znizkowych na bilety w Polska The Times,
- dziesigtki artykutow w formie zapowiedzi,

- dziesigtki artykutow w formie relacji,




- dwukrotny druk najlepszego artykutu z warsztatéw dziennikarskich o projekcie,
- zapowiedzi na prasowych stronach internetowych,
- dziesigtki zapowiedzi w prasie lokalnej i parafialnej.

INTERNET:

- co roku o festiwalu pisze Polska Agencja Prasowa, przez co informacja prasowa zamieszczana jest przez wszystkie najwazniejsze strony
internetowe w Polsce,

- baner interaktywny na stronie gléwnej www.onet.pl (okres 1 tygodnia),

- baner interaktywny na stronie gtéwnej www.muzyka.onet.p! {(okres 1 tygodnia),

- baner interaktywny na stronie giéwnej polmic.pl (okres 2 tygodni),

- baner interaktywny na stronie gidwnej pelniakultury.p! (okres 2 tygodni),

- baner interaktywny na stronie gtéwnej rmf classic (okres 2 tygodni),

- baner interaktywny na stronie gtéwnej www.zyciebytmskie.pl {okres 2 tygodni),

- 2 banery na stronie gléwnej www.gorczycki.pl (1 miesiac)

- artykut na stronie gtdwnej newsweek.pl (okres 1 tygodnia),

- artykuf na stronie gtéwnej pelniakultuwy.pl,

- 3 artykuly na stronie gtownej onet.pl,

- 2 artykuly na stronie gtownej polmic.pl,

- 2 artykuly na stronie gtéwnej polskieradio.pl,

- 2 artykuty na stronie gtownej RadiaEm,

- artykut na stronie gldwnej kulturalnybytom.pl,

- interaktywne spoty promujgce wydarzenie,

- zapowiedzi w dziatach informacyjnych oraz kulturalnych na portalach internetowych partneréw medialnych,

- reklama multimedialna,

- filmy multimedialne,

- portale spofecznosciowe: facebook, Youtube — zapowiedzi, relacje oraz fotorelacje z przebiegu projektu, filmy promujace wydarzenie,
- zaproszenia mailowe,

- strona organizatora www.gorczycki.pl oraz strony artystow zaproszonych do festiwalu

- strony internetowe wspotforganizatorow

- zamieszczenie informadiji, relacje fotograficzne, filmowe i graficzne na portalach Urzedéw Miast, w ktérych organizowany jest festiwal

OUTDOOR:

- 100 billboardéw (w tym prestige),

- 2 Megaboardy,

- Telebim (6 sztuk) —w tym typu Prestige; telebimy umieszczone w centrum miast,
- InfoKiosk {15 sztuk),

- okofo 150 sztuk stupow ogtoszeniowych z plakatami,

- ponad 100 miejsc z ulotkami,

DRUK

- Plakaty B1 (1.000 szt.),

- Plakaty B2 (2.000 szt.),

- Ulotki (100.000 szt.),

- Zaproszenia {3.000 szt.),
- Foldery (2.000 szt.).

MEDIA SPOtECZENOSCIOWE i STRONA FESTIWALU:

- spoty indywidualne Artystow - Artysci zapowiadajg swoje koncerty (10 sztuk) zapowiedzi festiwalu
- zapowiedzi koncertow,

- konkursy artystyczne,

- tworzenie wydarzen koncertowych,

- relacje foto i video,

INNE

- spot audio —video Artystow (to pierwszy taki pomyst, gdzie wszyscy Artysci festiwalowi nagrywajg zapowiedz, a nastepnie tworzony jest z
ltego spot w postaci ,colage”), to niezwykle skuteczna i indywidualna reklama,

- w folderach Wspdlorganizatoréw festiwalu (5 folderdw o naktadzie ok 20.000 sztuk),

- zapowiedzi w reklamach zbiorczych Wspoéforganizatorow festiwalu (spoty interaktywne, strony internetowe, portale spoleczoéciowe),




WKEAD OSOBOWY:

1. Adam Wesotowski - dyrektor generalny festiwalu (magister sztuki; manager Orkiestry AUKSO,
kompozytor, aranzer, dyrygent, pianista i pedagog) zatozyciel festiwalu, laureat dziesigtek nagréd, organizator zycia muzycznego w kraju i
za granica, wspotpraca z dziesigtkami instytucji kultury w kraju i za granica).
2. Jarostaw Kitala - dyrektor artystyczny festiwalu (magister sztuki, czolowy polski baryton, laureat dziesiatek nagréd, organizator zycial
muzycznego).

3. Paul Esswood - czfonek rady programowej, koordynacja merytoryczna (magister sztuki,
kontratenor, dyrygent).

4. Marek Mo$ — cztonek rady programowej, koordynacja merytoryczna (magister sztuki, dyrygent, dyrektor artystyczny i zatozyciel
Orkiestry AUKSO).

5. Michat Ziora - manager(magister ekonomii; pracuje w instytucie badan rynkowych).

6. Pawel Baryczkowski — art. manager (magister sztuki i dyrektor impresaryjny, organizator zycia
muzycznego, wiasciciel impresariatu)

7. Pawel Wuttke — kierownik do spraw organizacyjnych i wspéipracy z zagranica (magister ekonomii i filologii angielskiej; dyrektor do spraw
wspotpracy miedzynarodowej Wyzszej Szkoty Zarzadzania Ochrong Pracy)

8. Pawet Pietruszewski — kierownik organizacji widowni (magister sztuki, kompozytor, dyrygent)

9. Aleksandra Gregorczyk - kierownik dziatu promogiji (studia licencjackie; wiadcicielka szkoty
artystycznej)

10. Tomasz Pogoda — grafik (magister sztuki; gléwny grafik Bytomskiego Centrum Kultury)

11. Krzysztof Lisiak - fotograf, webmaster (magister sztuki i ekonomii; rzecznik prasowy Teatru
Slaskiego)

12. Radostaw Mikolajczyk —koordynator projektu {(magister sztuki, organizator zycia muzycznego,
linstrumentalista filharmonii)

13. Anna Siemirska — koordynator projektu (magister sztuki, pedagog i pisarka)

14. Bogustawa Mazurkiewicz — koordynator projektu (magister sztuki, pedagog)

15. Tomasz Hajda — koordynator koncertowy (magister sztuki, instrumentalista NOSPR, wykfadowca AM)
16. Agnieszka Wesofowska — koordynator koncertowy (magister inzynier matematyki, pedagog)

WKELAD RZECZOWY:

Muzeum Powstan Slaskich - - udostepnienie sal na préby i koncert oraz obstuga techniczna

2. Zakiadane rezultaty realizacji zadania publicznego

Wszystkie rezultaty s zbiezne z celami i wygladaja nastepujaco:

REZULTATY ARTYSTYCZNE (merytoryczne):
1. Publicznosc wystucha najwiekszych kreatorow muzyki klasycznej; stuchacze w Swigtochtowcach jak co roku beda mieé okazje
zapoznad sie z najlepszymi inerpretatorami swojej epoki w koncercie ,,Polifonia ex Polonia”

2. Stuchacze poznajg unikatowy repertuar, ktory nie wystepuje na rynku muzycznym w najlepszym wykonaniu - koncert w

Swigtochtowicach, na ktérym zabrzmig polskie zabytki muzyki barokowej, z uwzglednieniem dorobku patrona festiwalu —
G.G.Gorczyckiego, ktére to zespot wykona po raz pierwszy po ponad 300 latach od swojej premiery.

3. tatwy dostep do kultury dla mieszkaricéw Swigtochtowic innych miast w najlepszym wykonaniu poprzez darmowy wstep.
4. zaprezentowanie ,Dziel wszystkich” Grzegorza Gerwazego Gorczyckiego w najlepszych swiatowych wykonaniach
5. Nagranie ,Dziet wszystkich” G.G.Gorczyckiego w wersji , Live” jako najbardziej cenionego wykonawstwa przez stuchaczy. Bedzie

to pierwsze w historii nagranie wszystkich dziet polskiego kompozytora barokowego w najlepszych swiatowych interpretacjach!

6.  Stworzenie rynku muzycznego dla polskich (z naciskiem na slgskich) artystéw, na ktérym beda mieé co roku okazje prezentowac
sie oraz beda miec moiliwos¢ do wspotpracy z zaproszonymi Gosémi festiwalu (stworzenie duzego i prestizowego festiwalu
pozwala na promowanie $laskich artystow poza regionem w postaci zaproszer ze strony Gosci zagranicznych).

7. Zaprezentowanie polskiej publicznodci repertuaru, ktéry nie funkcjonuje w obiegowym zyciu koncertowym w najlepszych
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swiatowych wykonaniach. Koncerty dopetnig wykiady i seminaria oraz projekcje multimedialne podkreélone ,gra $wiatet” we
wczesniej przygotowanym scenariuszem, Taka kompletna prezentacja artystyczna muzyki przycigga na festiwal rokrocznie ok.
15.000 stuchaczy!

Utrwalenie i wzmocnienie polskiego dziedzictwa kulturowego poprzez wprowadzenie do repertuaru $wiatowej klasy
wykonawcow polskich kompozycji oraz nagranie ich interpretacji, ktdre 2achowane zostang na state w polskiej i $wiatowej
kulturze!

Stworzenie warunkéw do wspdipracy miedzynarodowej — znakomity brytyjski dyrygent i kontratenor zaprosi polskiego barytona
—J.Kitale do wspolpracy przy koncertach w Wielkiej Brytanii.

Przeprowadzenie warsztatow teoretycznych i dziennikarskich na temat polskiej muzyki w celu profesjonalizacji rynku muzycznego
(w tym wyktady o zyciu i twérczosci Lutostawskiego i patrona festiwalu). Warsztaty zakoriczone wydaniem najlepszych artykufow i
recenzji m.in. na famach gazet Polska The Times (naktad 220.000 egzemplarzy) i Metropolia Silesia (nakfad 100.000 egzemplarzy).

Umotliwienie mtodym muzykom — laureatom konkursow szkét érednich — zaistnienia na profesjonalnej scenie i nabierania
dosdwiadczenia wirdd najwigkszych kreatorow muzyki.

Wspotpraca z innymi dziedzinami sztuki - wystawienie obrazdw, fotografii oraz filméw multimedialnych podczas koncertéw
festiwalowych; ponadto odbywanie praktyk przez studentéw Wyzszej Szkoly Zarzadzania Ochrony Pracy podczas catego festiwalu
w celu nabierania doswiadczenia i przygotowania w zawodzie.

REZULTATY PROMOCYJNE:

1 I

10.

11.

12

13.

Promocja i Prezentacja unikatowych dziet muzyki europejskiej — w Swietochtowicach zabrzmia arcydzieta polskiej muzyki
barokowej, ktére nie byly wykonywane w Polsce od ponad 300 lat!

Pozytywna Promocja miasta w pozytywnej ogdlnopolskiej kampanii reklamowe;j festiwalu.

Poszerzanie kregu mitosnikéw i odbiorcow muzyki poprzez prezentacje dziet poza salami koncertowymi (w kosciotach) w celu
docierania do nowych grup odbiorcéw.

Pozyskiwanie parterow zagranicznych i wymiana artystyczna w celu promocji polskich artystow i polskiej muzyki (kultury).
Promocja polski odnoszac sie do wybitnej postaci w historii polskiej muzyki — Grzegorza Gerwazego Gorczyckiego.
Promocja twérczoéci G.G.Gorczyckiego — najwiekszej postaci w muzyce ziemi élaskiej.

Promocja miasta i regionu jako osrodka kultury muzycznej poprzez odwotanie sig do skojarzen z nazwiskiem urodzonego na
Rozbarku jednego z wybitniejszych kompozytoréw europejskiego baroku (najwybitniejszego $laskiego kompozytora w historii) -
Grzegorza Gerwazego Gorczyckiego.

Promocja kultury polskiej i wspdtpraca z zaproszonymi Go$émi z zagranicy w celu wzajemnej wymiany artystycznej (zagraniczni
Goscie w zamian za ich zaproszenie na festiwal, zapraszaja zespot festiwalowy oraz zespoty miast festiwalowych na wiasne
festiwale).

Zaproszenie najwigkszych kreatorow muzyki do koncertow.
Stworzenie rynku muzycznego dla polskich artystow zapraszajgc na koncerty.

Prezentacja unikatowych dziet muzyki polskiej i europejskiej — premierowe wykonania, ktére utrwalone i prezentowane beda
przez telewizje i radio (w tym transmisje na zywo do TV i radio).

Wspieranie i promowanie mfodych muzykow, ktérzy odnosza liczne sukcesy na konkursach krajowych i zagranicznych dla ktérych
najwigkszg forma motywacji jest mozliwo$é publicznej prezentacji swoich umiejetnoéci.

Promocja muzyki klasycznej w mediach ogélnopolskich — wspétpraca z patronami medialnymi zainteresowanymi festiwalem do
prezentacji na polu ich dziatan:
° premierowe wykonania, ktére utrwalone i prezentowane bedg przez telewizje i radio (w tym transmisje na zywo do TV i
radio).
e Dziesigtki audycji radiowych i telewizyjnych.
Setki zaproszen, relacji i recenzji z koncertéw.
e Ukazanie sie w nakfadzie 220.000 egzemplarzy najlepszego artykutu festiwalu (gléwna nagroda warsztatéw dziennikarskich).
e  Ponad 600 zajawek telewizyjnych i radiowych.




o Setki artykutow w Internecie.
e  Profile spotecznosciowe do prezentacji festiwalu.

14. Pozyskiwanie partnerow (czotowych zespotdw) w Polsce, ktére pozyskuja $rodki na wystepy podczas Festiwalu —Narodowa
Orkiestra Symfoniczna Poiskiego Radia w Katowicach, Filharmonia Slgska, Sinfonietta Cracovia, Camerata Silesia zagrajg po
jednym koncercie na rzecz festiwalu. Suma powyzszych porozumien na rzecz festiwalu wynosi ok. 200.000 zt.

15. Poszerzenie wspotpracy kulturalnej pomiedzy miastami Gornego Slaska zainteresowanymi realizacig wspdinego przedsiewziecia
kulturalnego.

16. Prezentacja unikatowych dziet muzyki polskiej i europejskiej — premierowe wykonania, ktére utrwalone i prezentowane beds
przez telewizje i radio (w tym transmisje na zywo do TV i radio).

17. Poszerzanie kregu mitosnikéw i odbiorcéw muzyki poprzez prezentacje dziet poza salami koncertowymi (w kosciotach) w celu
docierania do nowych grup odbiorcéw.

18. Wspieranie i promowanie mtodych muzykdw, ktorzy odnoszg liczne sukcesy na konkursach krajowych i zagranicznych dla ktérych
najwigksza forma motywacji jest mozliwos¢ publicznej prezentacji swoich umiejetnosci.

19. Promocja muzyki klasycznej w mediach ogdlnopolskich — wywieranie nacisku na patronach medialnych zainteresowanych
festiwalem do prezentacji na polu ich dziatari (recenzje, audycje, transmisje).

20. Pogtebienie wspoipracy z europejskimi placéwkami kulturalnymi i sakralnymi w celu promocji polskiej kultury (polskich tworcow i
artystow).

REZULTATY EDUKACYINE:
1. Wazrost poziomu umiejetnosci uczestnikow warsztatow wokalno —instrumentalnych przeprowadzone z ikong muzyki barokowej —
Poul'em Esswood’em.

2. Wzrost poziomu $wiadomosci spofeczenistwa poprzez przedstawienie literatury muzycznej, ktdra w ogole nie wystepuje w
obiegowym repertuarze, ani na zadnym innym festiwalu o podobnej tematyce.

3. Warsztaty teoretyczne i dziennikarskie - edukacja nowych grup spotecznych poprzez warsztaty dziennikarskie — wydanie specjainej
gazetki z najlepszymi artykutami oraz publikacja w mediach ogélnopolskich.

4. Stworzenie warunkow dla mtodych muzykow — laureatow konkurséw szkdt srednich ~ zaistnienia na profesjonalnej scenie i
nabierania doswiadczenia wsréd najwiekszych kreatorow muzyki.

5. Wzrost poziomu edukacji muzycznej mfodych odbiorcow - Dostarczenie specjalnych darmowych zaproszen na koncerty dla szkét
artystycznych.

6. Edukacja spoteczeristwa (wsréd réznych srodowisk) za pomoca koncertow festiwalowych i stowa zapowiadajacego.

7. Profesjonalizacja rynku artystycznego ~ przeprowadzenie praktyk dla studentéw Wyiszej Szkoty Zarzadzania Ochrony Pracy
Wydziat Kulturoznawstwa podczas catego festiwalu w celu nabrania doswiadczenia i przygotowania w zawodzie.

REZULTATY SPOLECZNE:

1. Przeprowadzenie akcja charytatywnej ,Sladami Gorczyckiego” —idac droga zycia patrona festiwalu, podczas catego festiwalu
promujemy ideg Fundacji ISKIERKA oraz ich produkty (w tym
Dzieciecg Orkiestre Onkologiczng). Bezposrednie dotarcie z informacja podczas koncertow,
warsztatow, reklamy medialnej festiwalu odnosi wielki sukces, co zostato docenione przez fundacje w roku 2012, ktéra to festiwalowi
przyznata nagrode na gali koncertowej ,Pasja Zycia”.

2. Wzrost wartosci tozsamosci spotecznej odnoszgc sig do Gorczyckiego jako dziedzictwa
kulturowego, ktéry wykonywany i nagrywany jest przez swiatowej klasy artystéw.

3. Budowanie tozsamosci kulturowej poprzez wykorzystanie polskiego repertuaru i tematéw
seminariow o muzyce polskiej.

4. Dostarczenie specjainych darmowych zaproszen na koncerty dla podopiecznych réznych fundacji i o$rodkéw pomocy spoteczne;.

5. Integracja artystdw polskich i zagranicznych poprzez wspdine koncertowanie oraz przygotowanie do projekcji artystycznych.




IV.Szacunkowa kalkulacja kosztow realizacji zadania publicznego (w przypadku wigkszej liczby kosztow
istnieje mozliwos¢ dodania kolejnych wierszy)

Rodzaj kosztu Koszt catkowity do poniesienia do poniesienia
(zi) z wnioskowanej ze $rodkéw
dotacji® finansowych
(zt) wiasnych, Srodkow
Lp. pochodzacych z
innych Zrédet,

wkiadu osobowego
lub rzeczowego®

(zt)
1 Wynagrodzenie artystow — 2 solistow 3.000 3.000 0
2 Koszty rozliczen 1 fachowej obslugi prawnej, 2.000 ] 2000
rachunkowej i technicznej
3 Reklama 5.000 0 5000
10.000 3.000 7.000
Koszty ogétem: {

Oswiadczam(-y), ze:

1) proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wytgcznie w zakresie dziatalnosci pozytku publicznego oferenta;

2) wramach sktadanej oferty przewidujemy pebieranie*/niepobieranie* $wiadczen pienieznych od adresatow zadania;

3) wszystkie podane w ofercie oraz zatgcznikach informacje s3 zgodne z aktualnym stanem prawnym

i faktycznym;

4) oferent*/eferensi® skladajacy niniejszg oferte nie zalega (-jg}*/zalega{-ja}* z optacaniem naleznosci z tytutu zobowigzan
podatkowych;

5) oferent*/eferenci® skladajacy niniejszg oferte nie zalega {Ha}t/zalega—{4a}* z oplacaniem naleinosci z tytulu sktadek na

ubezpieczenia spoteczne.
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Zatgcznik:

W przypadku gdy oferent nie jest zarejestrowany w Krajowym Rejestrze Sadowym — potwierdzona za zgodnosé
z oryginatem kopia aktualnego wyciagu z innego rejestru lub ewidencji.

3) Wartoét kosztéw ogdtem do poniesienia z dotacji nie moze przekroczyé 10 000 zt.
W przypadku wsparcia realizacji zadania publicznego.
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